
AUTOMATION DAY
21 OKTOBER 2015 - ATOMIUM 



DIGITAL COMMUNICATIONS AGENCY
10 VASTE MEDEWERKERS
INBOUND MARKETING
WEBDESIGN
WEBDEVELOPMENT
MARKETING AUTOMATION



HOE SOCIAL MEDIA 
GEBRUIKEN IN EEN B2B 
OMGEVING OM ZIELTJES 
TE WINNEN!



HOE SOCIAL MEDIA 
GEBRUIKEN IN EEN B2B 
OMGEVING OM ZIELTJES 
TE WINNEN!



                  WUK?!



DOET SOCIAL MEDIA DAN 
NIET MEER VERKOPEN?



NEE



MEER MERKHERKENNING
MEER GELOOFWAARDIGHEID
BETERE SEO
GROTERE BETROKKENHEID KOPERWEL:



MAAR: 
ALLES 
START MET 
EEN GOED 
PLAN



VANDAAG



“DISRUPTION”



KENMERKEND 
VOOR DEZE 
BEDRIJVEN: 
USER CENTRIC





ZIJ WEL



GENERATION C





“PEOPLE DON’T BUY WHAT YOU DO, BUT 
WHY YOU DO IT”

SIMON SINEK





GOLDEN 
CIRCLE

WHAT

WAT DOE JE
PRODUCTEN
DIENSTEN…



GOLDEN 
CIRCLE

HOW

WAT MAAKT JE 
BIJZONDER?



GOLDEN 
CIRCLE

WHY

DRIJFVEER
BESTAANSREDEN



WHAT

PC, LAPTOP
SOFTWARE
TABLET
TELEFOON
MUZIEK
…



HOW

DESIGN
EENVOUD
GEBRUIKSGEMAK
INNOVATIE



WHY

“To make a 
contribution to the 
world by making tools 
for the mind that 
advance humankind.”



WAT WERKT 
VANDAAG, 
OOK IN 
AUTOMATION



   INBOUND MARKETING!



“WHEN YOUR EYES ARE 
LOOKING AT THE 

COMPANY, YOUR ASS IS 
FACING THE CUSTOMER”!



VS

COLD CALLING
(SPAM) MAILING

STORENDE CPM ADS
KLASSIEKE RECLAME

MARKETEER = CENTRAAL

CONTENT OP MAAT
GESEGMENTEERD

VINDBAAR OP GOOGLE
MEERWAARDE

KLANT = CENTRAAL

OUTBOUND INBOUND



MEER BEREIK
MEER BEZOEKERS
MEER LEADS
MEER CONVERSIES
LAGERE KOST/CONVERSIE

ROI



OOK IN B2B? IN AUTOMATION?



JA OOK IN B2B EN IN AUTOMATION



93% B2B PURCHASING MANAGERS 
GEBRUIKEN ONLINE ZOEKMACHINES



84% B2B BEDRIJVEN ZIJN AANWEZIG OP 
EEN OF MEERDERE SOCIAL MEDIA



LEEFTIJD 50% ALLE SOCIAL MEDIA 
GEBRUIKERS ZIT TUSSEN 35-64 JAAR



77% B2B MARKETEERS ZEGT OOIT NIEUWE KLANT 
VIA LINKEDIN TE HEBBEN GEVONDEN
45% VIA FACEBOOK
40% VIA TWITTER



30% INTERNETGEBRUIKERS 
VERLAAT SITE METEEN ALS 
DIE NIET MOBILE-FRIENDLY IS



TEGEN 2017 ZAL 25% 
ONLINE AANKOPEN VIA 
MOBIELE TOESTELLEN 

GEBEUREN



B2B CONTENTKANALEN

h"p://apps.ioninterac0ve.com/site/iig/75stats	
  



   INBOUND AANPAK!



5 STAPPEN



STARTEN MET INBOUND IN 5 STAPPEN

①  KEN UW DOELGROEP
②  BEZOEKERS AANTREKKEN MET RELEVANTE CONTENT
③  LEADS GENEREREN MET CALL-TO-ACTIONS
④  LEADS CONVERTEREN MET GERICHTE CAMPAGNES
⑤  METEN IS WETEN



1. KEN UW DOELGROEP



BUYER PERSONA:
WIE IS DE IDEALE KLANT? 
WAAR ZITTEN ZE ONLINE?





BUYER PERSONA
HELPEN PRODUCTEN & 
DIENSTEN ONTWIKKELEN

LIFEOFPIX.COM 	
  



BUYER PERSONA
HELPEN BIJ HET 
SCHRIJVEN VAN 
JUISTE CONTENT

h"p://kaboompics.com/	
  



2. BEZOEKERS AANTREKKEN



BLOG
SCHRIJF OVER DE 
INDUSTRIE, NIET OVER JOU

h"p://www.lifeofpix.com/	
  



PROBLEEM VS 
OPLOSSING
INHOUD 
AANBIEDEN



SOCIAL MEDIA
DEEL KENNIS, VERGROOT 
ZICHTBAARHEID, TREK 
MEER BEZOEKERS AAN



ZOEKMACHINE
WAARDIGE WEB 
TEKSTEN VOOR 
BETERE 
ORGANISCHE 
VINDBAARHEID



3. LEADS GENEREREN



CALL-TO-ACTIONS
SCHRIJF IN VOOR 
NIEUWSBRIEF,
DOWNLOAD GIDS,
START FREE TRIAL
LANDINGPAGINA’S





4. KLANTEN WERVEN



LINK MET PRODUCT
SEGMENTEER: 
KENMERK/NOOD
PERSOONLIJKE 
OPVOLGING



5. AMBASSADEURS



ONBETAALBARE MARKETING
BEÏNVLOEDING VERTROUWENSPERSOON
= EXPONENTIËLE STIJGING CONVERSIE



INBOUND IN PRAKTIJK!











SOCIAL MEDIA IS BELANGRIJK
BINNEN EEN INBOUND STRATEGIE



KEN UW BUYER PERSONA
WEET IN WELKE FASE DIE ZIT



GEEF CONTENT OP MAAT
ZEG NIET WAT JE DOET, MAAR 
WAAROM





①  GA NAAR MARKETING.MIA.BE/BUYER-PERSONA-WORKSHOP
②  VUL FORMULIER IN
③  WE CHECKEN UW DEELNAME AAN AUTOMATION DAY
④  U KRIJGT EENMALIG VOORDEEL


